
一、总体情况
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一、外贸出口，稳中有增
面对新冠疫情对外贸出口带来的不利影响，我局坚持以优化服务为理念，多措并举，克服困难，迎难而上，推动外贸出口工作在常态化疫情
防控中跑出高质量发展加速度，外贸出口额今年累计完成6.8亿元，同比增长56%，五县市排名第二。
二、内贸流通，一路向好
面对新冠疫情造成的经济下行压力，我局坚持以“保民生、促消费”为抓手，千方百计拓展消费空间。一是开辟生活必需品运输“绿色通道”，
主动与省厅联系为企业申办“河南省疫情防控应急物资运输车辆通行证”共3张。二是通过组织加油站、大型商超设立本地农特产品展销专柜，
并倡导企业积极谋划、参加各项促销费活动。据统计，2021年1-11月我县累计完成社会消费品零售总额88亿元，五县市排名第一，同比增
长11.4%，五县市排名第四。
三、电子商务，稳步推进
一是持续开展消费扶贫。自活动开展以来，消费金额达110万元。二是推进县乡村三级物流体系建设，目前已与交通局达成合作，计划在客
运北站建设该项目，现正在完善土地手续；三是积极开展农产品产销对接。今年2月，联合掌上叶县、叶县特产馆、叶县建业超市开展2021
年线上年货节，共计成交1664单，金额106015元；四是推进县域公共品牌和农产品区域公用品牌建设。已于9月22日召开新闻发布会正式发
布“双公”品牌。目前，已建立完备的品牌推广方案、完成宣传片的拍摄、筛选出首批推广产品。
据统计，截止2021年11月底，我县电子商务交易额17.32亿元。
四、强化监管，成效显著
一是严把年审关，进一步规范成品油流通市场秩序。圆满完成2021年度全县各加油站年检工作。二是强化安全检查，消除安全隐患。成立三
个工作组，不分昼夜持续对餐饮、商超、加油站等商贸流通企业开展安全生产检查，要求各企业对整改发现问题立行立改。三是强化安全教
育，筑牢安全防线。6月份，先后召集加油站和餐饮企业召开安全生产推进会，要求企业严格落实安全生产主体责任，扎实开展自查自纠，
加强对店内电路、燃气设备常态化检修维护，消除安全死角，确保事故“零发生”。
五、下一步工作打算
（一）强化市场监管，维护市场秩序。一是保持打击黑加油站（点）高压态势，做到“发现一个、取缔一个”；加强油品质量监管，严格落实
“红黄蓝”制度，保证成品油市场健康有序；二是严格落实单用途商业预付卡登记备案制度，防范资金危险，持续为消费者营造健康消费环
境。
（二）做好电商“文章”，助力乡村振兴。一是提升服务能力。加强政策业务学习，提高服务、推进电子商务发展的能力。二是推进省级电子
商务进农村示范县项目建设。加快推进县级物流配送中心建设，推动乡（镇）电商综合服务站和村级电商综合服务网店建设，完善县乡村三
级物流体系；加快云计算、农产品上行及溯源体系建设，推动提升我县农特产品生产企业核心竞争力、产品安全性，增强消费者信任度。三
是提升电商发展环境。加强与农业农村局、人社局、金融局等部门协作，结合各自职责搞好便捷化服务，为电子商务及电商企业健康快速发
展提供更多政策、资金、宣传、人才等方面的有力支持。四是推动农特产品品牌化程度。鼓励推动县域特色产业品牌化、规模化、集群化发
展，进一步整合和筛选适合网络销售的农特产品。推进县域公共品牌和农产品公用品牌项目实施。五是推进“淘宝村”建设。积极引导全县电
商培训、技术服务、产品推荐等资源向各乡（镇、街道）重点培育村倾斜，为辖区内目标“淘宝村”培育提供咨询、人员培训、店铺诊断和运
营等服务，培育一批带头企业和个体网商，创建“淘宝村”，并逐步打造“淘宝村”集群。
（三）落实安全责任，推动企业发展。在保持对加油站、商超、餐饮等商贸流通企业安全检查常态化同时加强安全生产教育，严格落实安全
主体责任，为全县群众营造更加安全的消费环境。

二、主动公开政府信息情况

第二十条第（一）项

信息内容 本年制发件数 本年废止件数 现行有效件数

规章 0 0 0

行政规范性文件 0 0 0

第二十条第（五）项

信息内容 本年处理决定数量

行政许可 0

第二十条第（六）项

信息内容 本年处理决定数量

行政处罚 0

行政强制 0

第二十条第（八）项



信息内容 本年收费金额（单位：万元，保留4位小数）

行政事业性收费 0

三、收到和处理政府信息公开申请情况

（本列数据的勾稽关系为：第一项加第二项之和，等于第三项加第四项之和）

申请人情况

自然人

法人或其他组织

总计
商业企业 科研机构

社会公益

组织

法律服务

机构
其他

一、本年新收政府信息公开申请数量 0 0 0 0 0 0 0

二、上年结转政府信息公开申请数量 0 0 0 0 0 0 0

三、本年度办理

结果

（一）予以公开 0 0 0 0 0 0 0

（二）部分公开（区分处理的，只计这一情形，不计其他情形） 0 0 0 0 0 0 0

（三）不予

公开

1.属于国家秘密 0 0 0 0 0 0 0

2.其他法律行政法规禁止公开 0 0 0 0 0 0 0

3.危及“三安全一稳定” 0 0 0 0 0 0 0

4.保护第三方合法权益 0 0 0 0 0 0 0

5.属于三类内部事务信息 0 0 0 0 0 0 0

6.属于四类过程性信息 0 0 0 0 0 0 0

7.属于行政执法案卷 0 0 0 0 0 0 0

8.属于行政查询事项 0 0 0 0 0 0 0

（四）无法

提供

1.本机关不掌握相关政府信息 0 0 0 0 0 0 0

2.没有现成信息需要另行制作 0 0 0 0 0 0 0

3.补正后申请内容仍不明确 0 0 0 0 0 0 0

（五）不予

处理

1.信访举报投诉类申请 0 0 0 0 0 0 0

2.重复申请 0 0 0 0 0 0 0

3.要求提供公开出版物 0 0 0 0 0 0 0

4.无正当理由大量反复申请 0 0 0 0 0 0 0

5.要求行政机关确认或重新出具已获取信息 0 0 0 0 0 0 0

（六）其他

处理

1.申请人无正当理由逾期不补正、行政机关不再处理其政府信息

公开申请
0 0 0 0 0 0 0

2.申请人逾期未按收费通知要求缴纳费用、行政机关不再处理其

政府信息公开申请
0 0 0 0 0 0 0

3.其他 0 0 0 0 0 0 0

（七）总计 0 0 0 0 0 0 0

四、结转下年度继续办理 0 0 0 0 0 0 0

四、政府信息公开行政复议、行政诉讼情况

行政复议 行政诉讼

结果维持 结果纠正 其他结果 尚未审结 总计
未经复议直接起诉 复议后起诉

结果维持 结果纠正 其他结果 尚未审结 总计 结果维持 结果纠正 其他结果 尚未审结 总计

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

五、存在的主要问题及改进情况



存在的问题：
1.社会消费品零售企业少、规模小。
2.农产品上行有待提高，品牌效应仍需加强。虽然我县农产品资源丰富,但农产品电商品牌效应不突出,规模化不足,质量标准化建设水平不高,
导致农产品上行市场竞争力不足。
改进情况：1.进一步加大直播带货、产销对接会、小店经济、夜经济等活动的推展，促进县域消费
2.加快县域公共品牌建设进度，提高县域产品品牌效应。

六、其他需要报告的事项

无


